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top, TV digital, acesso a inter-
net, entre outros itens. “Em li- .
nhas gerais, a pesquisa mostrou
que o agricultor e o pecuarista
estdo absolutamente integrados
a sociedade brasileira”, avalia
Mauricio Mendes, presidente da
ABMR&A. Na avaliacio de Cesa-
rio Ramalho, presidente da So-
ciedade Rural Brasileira, a pes-
quisa reforca a necessidade do
setor de mudar suaimagem. “E
preciso desfazer a ideia de que
o homem do campo € um jeca. 0
agricultor brasileiro é o homem
mais moderno do mundo”, diz.
A pesquisa ocorreu entre
agosto e novembro de 2009 e foi
realizada com 2.450 produtores,
em 230 municipios de 14 esta-

descobriu-se que 36% dos agri-
cultores buscam informacédes
em revistas, com destaque para
a GLOBO RURAL, que é a publi
cdo mais lida entre as revistas

_do setor agricola.

Outro destaque da pesquisa
foi 0 aumento de 600% verifi

.do emrelacio a presenca da mu:

Iher no agronegdcio. O levanta
mento mostrou que, nos ultimos
dez anos, a participacdo femini-
na como responsavel pela ges-

" tio da propriedade rural cresceu

del% para7%. “A tendéncia é que
essa participacdo aumente ain-
damais”, avalia Evandro Avelino
Piccino, diretor da Minder Pes-
quisa e Gestdo de Marca, respon-
savel pelo levantamento.







